ANEXA 1 - MODIFICAREA SDL — Asociatia PARTENERIAT GAL TINUTUL HAIDUCILOR,
JUDETUL BISTRITA-NASAUD
Data 04.11.2020

1. TIPUL PROPUNERII DE MODIFICARE A SDL?

Tipul modificarii’ Numarul modificarii
solicitate* in anul
curent

|:| Modificare simpla - conform pct.1

D Modificare complexa - conform pct.2 1

D Modificare legislativa si/sau administrativa - conform pct.3

Noti : Solicitarea de modificare a fost incadrata la Modificari complexe intrucat contine
modificari ale Cap. V - Descrierea masurilor din SDL conform pct. 2. litera b.

Il. DESCRIEREA MODIFICARILOR SOLICITATE®
DENUMIREA MODIFICARII:

ii. Modificari ale Cap. V - Descrierea masurilor din SDL conform pct. 2.
litera b.

a) Motivele si/sau problemele de implementare care justifica modificarea

in aceastd sectiune va fi inclusd justificarea privind modificarea solicitatd, indicdndu-se necesitatea si oportunitatea ca
aceasta sd fie realizatd in raport cu caracteristicile teritoriului acoperit de SDL.

Potrivit Ghidului Grupurilor de Actiune Locala pentru implementarea Strategiilor de
Dezvoltare Locald avand in vedere interesul comun pentru inregistrarea unui grad
ridicat de absorbtie a fondurilor europene, in situatia in care la nivelul teritoriilor
vizate de Strategiile de Dezvoltare Locald s-au constatat dificultati majore de
implementare a anumitor masuri, s-a decis, cu aprobarea DGDR AM PNDR,
posibilitatea finantarii altor tipuri de operatiuni sau activitati, masura respectiva
fiind consideratd masura atipica, incadrata in prevederile articolului 5 din
Regulamentul (UE) nr. 1305/2013.

Avand in vedere ca abordarea privind incadrarea pe art.35 din Reg. (UE) nr.
1305/2013 a fisei de masura 16-M16.7/6B - Strategie de branding - Definirea si
implementarea in parteneriat _a Strategiei de branding a Tinutului Haiducilor

2 confrom incadrarii tipurilor de modificari din prezentul Ghid.
3 se bifeaza o singura casuta

4 numarul modificarii solicitate in anul curent.

5 fiecare modificare va fi completata confrom punctelor a,b,c,d.




prezenta neclaritati si dificultati majore in evaluarea proiectelor de catre GAL si
AFIR, s-au purtat discutii cu reprezentanti ai DGDR AM PNDR, la vreme respectiva,
si ni s-a transmis ca Fisa mdsurii 16-M16.7/6B - Strategie de branding - Definirea si
implementarea in parteneriat a Strategiei de branding a Tinutului Haiducilor nu
se incadreaza sub nicio forma pe articolul articolul 35 din Reg. (UE) nr. 1305/2013,
ceranduni-se sa reincadram fisa de masura pe articolul corespunzator, respectiv
art. 5 din Reg. (UE) nr. 1305/2013.

Potrivit Notei DGDR AM PNDR nr. 258037 din 09.01.2020 privind propunerea de
modificare a SDL nr. 1 simpla, anul 2019 a Asociatiei Parteneriat GAL Tinutul
Haiducilor, urmare analizarii documentatiei transmise de Asociatia Parteneriat GAL
Tinutul Haiducilor, in ceea ce priveste Fisa masurii 16-M16.7/6B - Strategie de
branding s-a aprobat de catre DGDR AM PNDR modificarea la sectiunea: - Masura
corespunde obiectivelor art. 5 din Reg. (UE) nr. 1305/2013.

in urma transmiterii de catre GAL a documentatiei de accesare a masurii atipice
M16.7/6B ,Strategie de branding” din cadrul SDL a GAL Tinutul Haiducilor catre
AFIR s-a constatat ca fisa masurii nu respecta conditiile generale de eligibilitate
prevazute in Reg. (UE) nr. 1305/2013 si cadrul procedural aplicabil aprobat prin
OMADR (Ghidul solicitantului pentru participarea la selectia SDL, Ghidul de
implementare si Manualul de procedura pentru submasura 19.2) in ceea ce priveste
tipul de beneficiari si criteriile de eligibilitate, in conformitate cu prevederile
articolului 5 din Reg. (UE) nr. 1305/2013.(Adresa neavizare documentatie de
accesare SL nr. 983/27.10.2020 si Fisa de neavizare a documentatie de accesare a
documentatiei elaborata de catre GAL, nr. inregistrare AFIR 15.984/19.10.2020, SL
nr. 949/19.10.2020)

Pentru a evita neimplemetarea masurii, in contextul celor prezentate mai sus, GAL
propune revizuirea fisei masurii conform obiectivelor articolului 5 din Reg. (UE) nr.
1305/2013.




b) Modificarea propusa

Se va indica capitolul si sectiunea din SDL care se modifica (implicit capitolele/sectiunile, daca propunerea de
modificare are impact asupra mai multor capltole din SDL), evidentiind modificarile din fiecare sectiune (se va
prelua doar fraza/propozitia/sintagma asupra careia intervin modificari), utilizand optiunea track- -changes
(urmarire-modificari)

Titlu masura: Definirea si implementarea in—parteneriat—a—Strategiei de branding a
Tinutului Haiducilor

1. Descrierea generald a masurii, inclusiv a logicii de interventie a acesteia si a
contributiei la prioritdtile strategiei, la domeniile de interventie, la obiectivele
transversale si a complementaritatii cu alte masuri din SDL

Contributia masurii la prioritatile strategiei, la domeniile de interventie, la obiectivele

transversale si complementaritatea cu alte masuri din SDL

e Obiectiv de dezvoltare rurald: Obiectiv 3 - Obtinerea unei dezvoltari teritoriale
echilibrate a economiilor si comunitatilor rurale, inclusiv crearea si mentinerea de
locuri de munca

e Obiective specifice/locale ale masurii:

o Cresterea atractivitatii ofertei Tinutului Haiducilor, prin promovarea unui brand
regional specific;

o Dezvoltarea sentimentului de identitate locala si cresterea coeziunii GAL-ului.

e Misura contribuie la prioritatea prevazuta la art. 5, Reg. (UE) nr. 1305/2013:
Prioritatea 6. Promovarea incluziunii sociale, reducerea saraciei si dezvoltare
economica in zonele rurale

e Masura corespunde obiectivelor art. art. 5 din Reg. (UE) nr. 1305/2013

e Masura contribuie la Domeniul de interventie:

o DI 6B Incurajarea dezvoltarii locale in zonele rurale.

e Masura contribuie la obiectivele transversale ale Reg. (UE) nr. 1305/2013:

o Inovare: constituirea de retele care isi promoveaza produsele sub un acelasi brand
regional este un concept nou in Tinutul Haiducilor. Fearte-prebabil—implementarea
Wmﬁwwﬁwwm%ﬂ%
WWW%W%HW%MW
wwmagﬁaﬂfah%a—w%&ma@abﬂe%ﬂw&

o Mediu si clima: una dintre valorile brandului regional va fi, cu siguranta, grija fata de
mediu - promovata atat ca si standard de performanta pentru organizatiile din Tinutul
Haiducilor, cat si ca si mod de comportament in viata de zi cu zi.

e Complementaritatea cu alte masuri din SDL:

- otal l e . Ficiar diteeti-si-aimisuni

o Beneficiarii indirecti vizati prin aceasta masura sunt inclusi in categoriile de
beneficiari indirecti (grupurile tintd) ai masurii 16-M16.4.a.1/3A "Lanturi scurte”.

e Sinergia cu alte masuri din SDL:

o Masura este sinergicd cu masurile 6-M6.2.a/6A “Investitii in activitati neagricole”,
6-M6.2.b/6A “Traditii”, 7-M7.2.a/6B “Servicii sociale integrate” si 7-M7.3.a/6C
“Infrastructura broadband” si 7-M7.5.a/6B “Infrastructura turistica mica”, toate
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contribuind la atingerea prioritatii 6 din Reg. (UE) nr. 1305/2013.

N

. Valoarea adaugata a masurii

e Dezvoltarea resurselor umane si utilizarea de know-how;
Identificarea unor solutii locale creative pentru problemele existente la nivel local;
Dezvoltarea identitatii locale;
Schimburi de experientd si bune practici inter-teritoriale si trans-nationale.
Proiectele ce se vor finanta in cadrul acestei masuri genereaza plus-valoare pentru

teritoriu, crescand notorietatea si atractivitatea produselor din Tinutul Haiducilor. £a
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6-M6.2 b/6A“Traditii”}—Ca atare, masura “Strategie de branding” este extrem de
relevantd pentru Strategia de dezvoltare locala, fiind o masura suport pentru buna
functionare a lantului integrat “Agricultura si agroturism”.
Masura este inovativa, mai ales in contextul in care:
e nu exista o submasura corespondenta in PNDR;
e nu exista, la momentul de fatd, marci regionale folosite ca etichete de provenienta si
ca atestat de calitate al produselor locale din Tintul Haiducilor.

3. Trimiteri la alte acte legislative

o R (UE) nr. 1303/2013; R (UE) nr. 1407/2013; R (UE) nr. 215/2014; R (UE) nr. 1305/2013;
R (UE) nr. 807/2014; R (UE) nr. 808/2014; Hotararea Guvernului 226/2015 cu
modificarile si completarile ulterioare.

4, Beneficiari directi/indirecti (grup tinta)
e Beneficiari directi:

- ONG-usi o it oriul GAL Ti L Haiduci .
-Societatile comerciale, constituite conform legislatiei in vigoare;

-ONG-uri, constituite conform legislatiei in vigoare;

-IMM-uri care prezintd printre activitatile lor principale activitati precum
promovarea, branding, marketing etc.

- PFA-uri si intreprinderi individuale de pe teritoriul GAL.

e Beneficiari indirecti:
o Comunitatile locale din GAL Tinutul Haiducilor.




6. Tipuri de actiuni eligibile si neeligibile
Actiuni eligibile

b

< Crearea unui brand de teritoriu si promovarea acestuia.

Costuri eligibile:

e Realizarea unor studii si definirea, pe aceastd baza, a unui brand regional de tipul
“Fabricat in Tinutul Haiducilor” sau “Produs de haiduci”, care sa functioneze ca o
etichet de provenienta si ca un atestat de calitate pentru diversele produse locale din
Tinutul Haiducilor;

e inregistrarea brandului la OSIM;

e Elaborarea unei strategii de branding, pentru promovarea acestui brand pe pietele tinta
(inclusiv a unui Manual de identitate vizuala al brandului);

o Animarea teritoriului pentru a convinge organizatiile locale sa adopte brandul

» _Implementarea strategiei de branding prin intermediul unor campanii de promovare.

e Analize legate de resursele, oportunitatile si potentialul de pe teritoriul GAL-ului(
identificarea patrimoniului cultural, posibilitdti de cazare, abilitati artizanale si de
mestesug ale populatiei etc.)

e Realizarea de focus-grupuri/interviuri in fiecare comuna de pe teritoriul GAL;

e Realizare si dezvoltare a strategiei de marketing territorial;

e Crearea de brand si sub-branduri teritoriale (creare nume, sigla, mesaje cheie,
cercetare specific local si asteptari consumatori etc.);

e Productia de materiale de promovare (audio-video, pliante, bannere, harti, ghiduri
turistice, ghiduri de prezentare, panouri de informare etc.)

e Promovarea prin intermediul mass-media (realizare si difuzare spoturi, emisiuni_si
reportaje publicitare, comunicate de presa, advertoriale etc.)

e Actiuni pentru plasarea de produse.

e Actiuni de realizare a analizelor privind modul in care brandul teritoriului poate fi
personalizat conform potentialului teritorial;

e Actiuni pentru dezvoltarea unor tehnologii de ultima generatie pentru promovarea
teritoriald (site de prezentare, aplicatie pentru telefoanele mobile cu localizator GPS,
podcast-uri, crearea de video-uri si animatii etc.)

o Realizarea unei cartografieri zonale si realizarea unor harti animate care sa include
toate obiectivele de interes.

e Promovarea prin intermediul programelor educative special concepute (brosuri
motivationale si de educare, vederi electronice si printate, programe de vizita cu
jurnalisti care sa scrie despre regiune, evenimente in cadrul unitatilor de invatamant,
centre culturale si educationale etc.)

e Participarea la evenimente locale, nationale si internationale cu scopul promovarii
identitatii teritoriului in cadrul acestor evenimente (conferinte, expozitii, targuri de
turism, schimb de experienta etc.)

e Actiuni de formare a srupurilor de interes din teritoriul GAL (pensiuni, producatori,
mestesugari etc.)




e Realizarea de metodologii de monitorizare si urmarire a implemetarii_strategiei de
marketing si masurarea impactului avut asupra teritoriului.
e Promovarea valorilor si traditiilor locale.

NOTA: campaniile de promovare vor avea ca si obiectiv constientizarea consumatorilor si a

altor potentiali parteneri interesati asupra existentei brandului regional, asupra valorilor
acestuia si asupra standardelor de calitate pe care le promoveaza.

Actiuni neeligibile: Activitati de promovare comerciala, menita sa stimuleze cumpararea
efectivd a unui anumit produs sau sa promoveze un anumit producator.
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. Conditii de eligibilitate:
o Solicitantul s se incadreaza-incadreze in categoria beneficiarilor eligibili;
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e Solicitantul are prevazut in obiectul de activitate activitati specifice domeniului;

e Solicitantul nu trebuie sa fie in insolventd sau incapacitate de plata;

e Activititile si se incadreze in tipul de sprijin prevazut prin masura;

e Activitatile sa se realizeze pe teritoriul GAL;

e Solicitantul trebuie si demonstreze cad activitatile prevazute in proiect sunt in
beneficiul teritoriului GAL si contribuie la urmatoarele:
. Cresterea atractivititii ofertei Tinutului Haiducilor, prin promovarea unui brand

regional specific;

- Dezvoltarea sentimentului de identitate locald si cresterea coeziunii GAL-ului.

8. Criterii de selectie:
o Selectia proiectelor pentru aceasta masura va fi organizata pe baza urmatoarelor
principii:
o Organizarea de sesiuni anuale continue de depunere a proiectelor cu un buget anual
predefinit, cu selectie lunara/trimestriala;
o Definirea unui prag minim de punctaj pentru ca proiectele sa fie eligibile;
o Acordarea de prioritate in evaluare/selectie proiectelor cu punctajul cel mai ridicat.
e Prioritate la finantare vor avea, in baza criteriilor de selectie ce vor fi stabilite prin
Ghidul solicitantului:




e Proiecte care prevad promovarea producatorilor care au beneficiat de formare in

cadrul masurii "Tarani lideri”;

e Proiecte care prevad promovarea producatorilor care dezvolta lanturi scurte de
desfacere pe pietele locale.

e Numarul de beneficiari indirecti care utilizeaza brandul regional astfel definit-
minim 20;

e Proiecte care propun rezultate cuantificabile in ceea ce priveste constientizarea
brandului.

9. Sume (aplicabile) si rata sprijinului

e Finantarea pentru un proiect: 50.000 Euro;

e Numar de proiecte estimate a se finanta: 1;

e Contributia publica nerambursabila este, in acest context: 50.000 Euro;

e Rata sprijinului este de: 100%

e Perioada de implementare a proiectelor este de maximum——=an-_24 luni de la data
primirii finantarii si include controlul implementarii corecte.

10. Indicatori de monitorizare

e Indicator: Numar de parteneriate- beneficiari directi care primesc direct sprijin pentru
definirea si implementarea strategiei de branding - 1

e Indicator: Numarul de parteneri- beneficiari indirecti care utilizeaza brandul regional
astfel definit - minim 20

e Indicatorul specific LEADER - crearea de locuri de munca - NA.

c) Efectele estimate ale modificarii

Modificarile propuse vor asigura buna implementare a Strategiei de Dezvoltare Locala si
realizarea indicatorilor asumati prin strategie.

d) Impactul modificarii asupra indicatorilor din SDL

Precizam ca modificarea nu are impact asupra indicatorilor de monitorizare.

Asociatia PARTENERIAT GAL TINUTUL HAIDUCILOR

Reprezentant legal,

Dincu lonel )




